QUEL AVENIR

POUR LES TABLETTES
PROFESSIONNELLES 2

Malgré une légere baisse en 2016, |'adoption des
tablettes en entreprise va continuer a croftre. . .
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Vente de tablettes (nombre dunités, en millions)

Panorama des tablettes professionnelles

Il s'agit des tableftes concues pour
étre utilisées en mode tactile (ou
éventuellement avec un stylet) et qui
ne comportent pas de clavier
détachable.

Sur certains modeles, on peut trouver
cet accessoire en option, mais
|"appareil n’a pas été initialement
développé pour cet usage.

EXEMPLES

Apple iPad Air 2, Samsung Galaxy
Tab S2, Huawei MediaPad M2

Les appareils « 2-en-un » comportent
des claviers détachables et
optionnels. lls sont concus pour étre
utilisés avec ou sans clavier.

Le plus souvent, ces claviers sont
équipés d'une charniére dans laquelle
|'ardoise vient se loger. Parfois, ¢'est
un systéme d’aimants qui permet aux
deux éléments de rester en contact.

EXEMPLES

iPad Pro, Google Pixel C, Microsoft
Surface Pro 4

Les appareils hybrides possedent
des claviers coulissants qui les
rapprochent des ordinateurs
portables fraditionnels.

Certains de ces claviers restent
posifionnés derriére I'écran
lorsqu’ils ne sont pas utilisés, puis
coulissent pour maintenir celui-ci
en position verticale ef permettre
lo frappe. D’autres sont fixés
|'ardoise et peuvent pivoter, voire
se détacher totalement.

EXEMPLES

Asus Transformer Book TT100HA,
Microsoft Surface Book, E FUN

Nextbook Flexx 10

Les tablettes 2-en-un et hybrides vont gagner du ferrain
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des sociétés de l'industrie
hoteliére envisagent de déployer
des tablettes pour augmenter lo
productivité de leurs employés

Les entreprises de ce secteur
prévoient un faux d'adoption de 10%
dici fin 2017, qui devrait passer @
15% de 'ensemble des appareils
informatiques d'ici 2018
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Dans |'hdtellerie, les tablettes représenteraient 16% de
|'ensemble des appareils informatiques en 2018

Le marché des OS va évoluer au profit de Microsoft
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Des tablettes : pour quoi faire ?

al%

des détaillants souhaitent
déployer des tablettes pour
améliorer leur relation client

Nouvelles fonctionnalités

41%

des détaillants indiquent qu'ils utiliseront les
tableftes pour répondre a des besoins professionnels
non couverts par les postes informatiques classiques

millions
("est la croissance prévisionnelle de la vente
de tablettes hybrides entre 2016 et 2020

Lancée par Microsoft en 2012, la
tablette hybride féte son cinquieme
anniversaire en 2017. Avec une large
gamme d'appareils du type de la Surface
Book et de la Surface Pro 4, Windows
devrait obtenir 54,5% du marché des
tablettes hybrides d'ici 2020 selon IDC
(contre 22,4% pour i0S et 23,1% pour Android)
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